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Dirección Corporativa de Comunicaciones
Universidad Autónoma de Chile
uautonoma.cl

Este manual está diseñado para asegurar que la imagen de la 
Universidad Autónoma de Chile sea utilizada de manera coherente 
y efectiva en todos los ámbitos de comunicación, tanto internos 
como externos. La identidad visual es un elemento clave para 
proyectar nuestros valores y para fortalecer el reconocimiento 
de nuestra institución.

A través de estas directrices, garantizamos que la marca de la 
Universidad sea representada con consistencia, manteniendo la 
calidad y claridad en cada una de sus aplicaciones, convirtiéndose 
en una guía práctica para todos aquellos que participen en la 
creación o difusión de materiales que incluyan la identidad visual 
de la Universidad.

Si enfrentas alguna situación no prevista en este manual, el equipo 
de la Dirección Corporativa de Comunicaciones estará disponible 
para resolver tus dudas y asegurar que los estándares se mantengan 
en cualquier nuevo contexto.

Establecer normas claras para el uso correcto de logotipos, 
tipografías, colores y otros elementos comunicacionales gráficos, 
tanto en medios impresos como digitales.

Garantizar la calidad gráfica en todas las aplicaciones visuales 
de la Universidad, asegurando que cada material gráfico, ya sea 
para uso interno o externo, proyecte una imagen profesional y 
de alta calidad.

Facilitar su aplicación a través de herramientas y ejemplos 
prácticos para la correcta implementación de la imagen de marca, 
adaptándose a las necesidades específicas de cada contexto.

Proteger la integridad de la marca y así evitar el uso no autorizado 
o incorrecto de los elementos de la identidad visual, garantizando 
que toda la comunicación gráfica refleje fielmente los valores y 
la calidad de la Universidad Autónoma de Chile.

INTRODUCCIÓN OBJETIVOS
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LA MARCA



5

La construcción de marca en el aspecto visual de la Universidad 
Autónoma de Chile considera dos vías para su construcción, 
reconocimiento y legitimación. Para ello existen dos diseños de 
logotipo, basados en el mismo isotipo y sólo se modifica en el 
aspecto tipográfico.

De ahora en adelante los diferenciaremos como logo comercial 
y logo protocolar:

Logo comercial
Versión utilizada para campañas de marketing, publicidad, 
comunicaciones internas, Redes Sociales, mailing, diseños 
impresos en campus y pantallas informativas.

Logo protocolar
Versión utilizada para ceremonias institucionales, documentos 
formales como diplomas y certificados, comunicados internos 
y presentaciones institucionales e internacionales.
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Isologo

Isotipo

Logotipo

Esta es la versión principal de la marca Universidad Autónoma 
de Chile para toda la comunicación interna y externa de carreras, 
facultades, sedes y la misma Universidad.

Siempre debe aplicarse en usos institucionales, administrativos, 
académicos, digitales, publicitario o de comunicación. 

El isologo Universidad Autónoma de Chile consta de 3 elementos:

Isotipo: símbolo gráfico, en este caso es el escudo de la Universidad.

Logotipo: construcción tipográfica del nombre de la Universidad.

Slogan: la promesa de marca.

Esta versión debe ser aplicada en:

•	 Campañas de admisión pre y postgrados
•	 Merchandising
•	 Comunicaciones externas
•	 Aplicaciones de marca informal interna (ExperienciaUA 

UAlumni, actividades de carreras para alumnos)
 

  

1. LOGO COMERCIAL

Slogan
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El isologo comercial de la Universidad Autónoma de Chile 
podrá ser utilizado sólo en las siguientes variaciones:

El isologo debe estar sobre un margen perimetral blanco equivalente 
al ancho que separa el escudo y el isotipo.

VERSIÓN ORIGINAL SOBRE COLOR O IMAGENVERSIÓN ORIGINAL

Variaciones oficiales

X

Z
Z

X

Z

X

VERSIÓN ESPECIAL 
SÓLO NEGRO O BLANCO
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Para el uso exclusivo del área de Postgrados se establece una 
versión de color especial del logotipo en versión lineal. Esta 
variable cromática puede ser utilizada en toda la comunicación 
oficial de programas, marketing y publicidad.

VERSIÓN FONDOS CLAROS Variación oficial Postgrados

HEX / HTML 
#273473

RGB
R: 39
G: 52
B: 115

CMYK
C: 100%
M: 90%
Y: 23%
K: 5%

Muestra de color del logotipo en versión azul, con los colores indicados 
en esta imagen:
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Considerando la amplitud de aplicaciones en las que debe 
reproducirse nuestra marca gráfica, se hace necesario establecer 
variables que permitan legibilidad y limpieza.

Estas variables sólo son utilizables para impresiones en serigrafía, 
grabados, cuño y sobre o bajo relieve flexografía, entre otros.

Debido a la limitación técnica del cuño, que no permite 
una alta definición en los detalles, se creó esta variante 
especialmente para ser utilizada al aplicar este sistema al 
grabar el isologo.

CUÑO LINEAL BLANCOMODIFICACIÓN ESPECIAL 
PARA SISTEMAS DE IMPRESIÓN 
MANUALES O ARTESANALES

CUÑO LINEAL NEGRO

Variaciones oficiales secundarias

VERSIÓN LINEAL

Versión lineal sobre colores o fondos con imágenes es sólo recomendable 
para reproducciones monocromáticas.

VERSIÓN LINEAL SOBRE COLORES O IMÁGENES
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Sólo para casos puntuales, y bajo la autorización directa de la 
Dirección Corporativa de Comunicaciones, se establecen tres 
variantes para uso en piezas donde el espacio para el logotipo 
en sus versiones principales lo haga evidentemente ilegible.

Por ejemplo, en espacios donde estén involucradas otras marcas 
cuya construcción sea vertical.

Variaciones oficiales especiales

VERSIÓN SIN SLOGAN

VERSIÓN LINEAL SIN SLOGAN
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Se recomienda siempre dar prioridad a la presencia del 
isologo principal en cualquier pieza gráfica. Si no existe otra 
opción o debe convivir con otras marcas en una misma 
pieza, la marca se podría reducir hasta el ancho indicado.

Se recomienda siempre usar la versión especial para no 
perder los detalles del isologo en este sistema.

Se recomienda este tamaño como mínimo para que los 
detalles y elementos sean reproducidos correctamente en 
estos sistemas.

En impresión

En cuño o grabado

En bordado o estampado

Tamaño mínimo

3,5 cms

1,9 cms

7 cms

3,6 cms

7 cms

3,6 cms
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Alrededor de la marca se debe respetar siempre un área 
de reserva para que no la invada ningún otro elemento 
del diseño. Esto indica además la prohibición absoluta de 
superponer cualquier elemento gráfico por sobre la marca. 
El área estará determinada a proporción usando como 
referencia el ancho de la letra “U” del escudo.

Área de reserva
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Si bien las normas de uso son explícitas, existen variantes 
que pudiesen ser consideradas como válidas, pero siguen 
estando fuera de la norma permitida y no son válidas para 
ningún uso oficial, formal, comunicacional o gráfico.

El isologo debe mantener siempre su posición horizontal 
para la lectura y no se permite ninguna modificación, 
inclinación o giro.

Ninguno de los ejemplos graficados a continuación está 
permitido.

No se puede usar el logotipo 
con otros nombres

No se pueden alterar los colores  
en ninguna de sus versiones

No se puede usar el logo estirado ni achatado

No se puede torcer ni girar en ningún ángulo, usando 
como referente la posición de lectura general de la pieza 

No se pueden fusionar las cajas ni cambiar su posición

Usos no autorizados
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La versión protocolar de la marca Universidad Autónoma de 
Chile está pensada sólo para la comunicación interna, en todos 
aquellos espacios donde la Universidad se refiera de manera 
formal a sus públicos internos.

Debe aplicarse en comunicados institucionales, administrativos 
y académicos.

Este logotipo  consta de 2 elementos:

Isotipo: símbolo gráfico, escudo de la Universidad.

Logotipo: construcción tipográfica del nombre de la Universidad.

Esta versión debe ser aplicada en:

•	 Comunicados de Rectoría
•	 Comunicados de Vicerrectorías Corporativas y de Sedes
•	 Edificios
•	 Diplomas y certificados oficiales
•	 Simbología de ceremoniales

2. Logo protocolar

Logotipo

Isotipo
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El isologo de la Universidad Autónoma de Chile podrá utilizar 
su logo protocolar sólo en las siguientes variaciones:

VERSIÓN ORIGINAL SOBRE COLOR O IMAGEN
VERSIÓN ORIGINAL

VERSIÓN LINEAL

Variaciones oficiales

Versión lineal sobre colores o fondos con imágenes es sólo recomendable 
para reproducciones monocromáticas

El isologo debe estar sobre un margen perimetral blanco equivalente 
al ancho que separa el escudo y el isotipo.

VERSIÓN LINEAL SOBRE COLORES O IMÁGENES
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Considerando la amplitud de aplicaciones en las que debe 
reproducirse nuestra marca gráfica, se hace necesario establecer 
variables que permitan legibilidad y limpieza.

Estas variables sólo son utilizables para impresiones en serigrafía, 
grabados, cuño, sobre o bajo relieve y flexografía.

Debido a la limitación técnica del cuño, que no permite 
una alta definición en los detalles, se creó esta variante 
especialmente para ser utilizada al aplicar este sistema al 
grabar el isologo.

MODIFICACIÓN ESPECIAL 
PARA SISTEMAS DE IMPRESIÓN 
MANUALES O ARTESANALES

CUÑO LINEAL

VERSIONES ESPECIALES

Variaciones oficiales secundarias
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Se recomienda siempre dar prioridad a la presencia del 
isologo principal en cualquier pieza gráfica, pero si no existe 
otra opción o debe convivir con varias marcas en una misma 
pieza, la marca se podría reducir hasta el ancho indicado.

En impresión

Se recomienda siempre usar la versión especial para no 
perder los detalles del isologo en este sistema.

En cuño o grabado

Se recomienda este tamaño como mínimo para que los 
detalles y elementos sean reproducidos correctamente en 
estos sistemas.

En bordado o estampado

Formato mínimo

5 cms

3,5 cms

2,5 cms

2.6 cms

2 cms

7 cms

5 cms

2,5 cms
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Alrededor de la marca se debe respetar siempre un área 
de reserva para que no la invada ningún otro elemento 
del diseño, esto indica además la prohibición absoluta de 
superponer cualquier elemento gráfico por sobre la marca. 
El área estará determinada a proporción usando como 
referencia el ancho de la letra “U” del escudo.

Área de reserva
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Si bien las normas de uso son explícitas, existen variantes 
que pudiesen ser consideradas como válidas pero están 
fuera de la norma permitida y no son aplicables para ningún 
uso oficial, formal, comunicacional o gráfico.

El isologo debe mantener siempre su posición horizontal 
para la lectura y no se permite ningúna modificación, 
inclinación o giro.

Ninguno de los ejemplos graficados a continuación está 
permitido.

No se puede usar el 
logotipo sin el escudo 

No se pueden alterar los colores  en ninguna de sus versiones No se puede usar el logo estirado ni achatado

No se puede torcer ni girar en ningún ángulo, usando 
como referente la posición de lectura general de la pieza 

No se pueden agregar efectos sobre la forma

Usos no autorizados
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Para el isologo y aplicaciones corporativas se han definido 
los colores rojo y gris oscuro (80%) especificados según su 
sistema de impresión o proyección.  

Impresión (tintas planas y cuatricromía) Impresión (tintas planas y cuatricromía)

Digital (código web y compuestos)

Colores corporativos isologo

Pantone
Rojo 485 C

CMYK
C: 0
M: 95
Y: 100
K: 0

HEX / HTML 
#DA291C

RGB
R: 218
G: 41
B: 28 

Pantone
Black 7 C

CMYK
C: 63
M: 60
Y: 64
K: 65

HEX / HTML 
#3D3935 

RGB
R: 61
G: 57
B: 53 

HEX / HTML 
#FFFFFF

RGB
R: 255
G: 255
B: 255

Blanco

CMYK
C: 0
M: 0
Y: 0
K: 0

HEX / HTML 
#DADADA

RGB
R: 218
G: 218
B: 218

Pantone
Rojo 485 C

CMYK
C: 0
M: 0
Y: 0
K: 20
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Esta es  la tipografía principal y se usa para todos los textos 
corporativos de lectura, se puede aplicar a títulos y bajadas. En 
párrafos de texto está permitido su uso en todas sus variantes.

En titulares no se usa la variante itálica.

Esta tipografía se debe usar sólo en títulos, bajadas especiales o 
llamados gráficos diferenciadores.

No usar la variante itálica.

Tipografías corporativas

Tipografía corporativa
MONTSERRAT

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

0123456789

0123456789

@#$%&/()=¡!¿?[ ]”°|¨*><

@#$%&/()=¡!¿?[ ]”°|¨*><

BARLOW CONDENSED (BOLD)
Tipografía de apoyo y titulares
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Se integran al presente manual los criterios básicos del 
uso de la marca del área de Postgrados de la Universidad 
Autónoma de Chile. Al igual que los apartados anteriores 
de este documento, es imperativo que sean respetados los 
lineamientos indicados.

Logotipo identificador Postgrados

Esta es la imagen de Postgrados de la Universidad Autónoma 
de Chile para sus campañas de marketing, publicidad, 
comunicación interna y externa de programas, constituido 
como un logotipo que funciona como apoyo textual (nombre 
de Postgrados).

1. Marca
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VERSIÓN ORIGINAL

POSTGRADOS

POSTGRADOS POSTGRADOS

VERSIÓN BLANCO SOBRE COLOR AZUL 
CORPORATIVO DE POSTGRADOS

VERSIÓN ORIGINAL SOBRE COLOR O IMAGEN

El logotipo de Postgrados de la Universidad Autónoma de 
Chile podrá utilizar su imagen  representativa sólo en las 
siguientes variaciones:

2. Variaciones oficiales

POSTGRADOS

VERSIÓN SOBRE COLORES CLAROS O IMÁGENES
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Siempre debe usarse el logotipo de Postgrados y el logotipo 
de la Universidad Autónoma de Chile en conjunto de las 
siguientes maneras:
•	 Ambos logos deben usarse en la misma forma, tamaño y 

relación, como se muestra en la imagen.
•	 El logo de Postgrados al lado izquierdo separado con una 

línea en caso de que vayan juntos.
•	 En caso de que ambos logos estén separados se elimina 

la línea y se usan en la misma relación.

3. Aplicación
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El siguiente capítulo muestra la construcción de los 
identificatorios internos. Actualmente está normada la 
forma en que se expresan visualmente Facultades, Carreras 
y Sedes, además de las áreas específicas como institutos, 
centros, grupos de investigación y organismos específicos 
que tienen una exposición mayor a públicos externos.

Las solicitudes de diseño deben ser canalizadas a través de 
la DIRCOM.

Logotipos identificadores internos
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VARIANTES POR 
 SEDE / FACULTAD / CARRERA
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En esta sección establecemos la forma en que se marcarán 
las sedes en las piezas que corresponda. La intención de esto 
es uniformar toda la gráfica manteniendo la diferenciación 
correspondiente.

Para la construcción de estos logotipos usamos las 
tipografías corporativas Barlow Condensed en variable Bold 
(en mayúsculas - altas) para el primer nivel (nombre de 
sede), y Montserrat en alta para el resto de los niveles.

Logotipos de sedes
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Sede Santiago

Sede Temuco

Sede Talca
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Se utiliza la tipografía Montserat, en variantes Semi Bold 
para escribir el nombre de la facultad y variante regular para 
el nombre de la Universidad. La configuración de colores se 
debe respetar según el ejemplo.

De todas maneras, se puede aplicar en configuración blanco 
o negro según sea requerido.

Logotipos de facultad
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Facultad de Administración y Negocios

Facultad de Derecho

Facultad de Ciencias de la Salud
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Facultad de Ciencias Sociales y 
Humanidades

Facultad de Arquitectura, Construcción 
y Medio Ambiente

Facultad de Educación

Facultad de Ingeniería
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Se utiliza la tipografía Barlow Condensed Bold para escribir el 
nombre de la carrera y Montserrat Extrabold para el nombre 
de la Universidad, que se debe escribir en mayúsculas. 
Los niveles  de facultad y sede de pertenencia se escriben 
también en Montserrat, pero variante Medium   y un punto 
más pequeñas para mantener el foco en la carrera.

Logotipos de carreras
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Ingeniería en Control de Gestión
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Ingeniería Comercial

Ingeniería en Administración
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Arquitectura
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Ingeniería en Construcción
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Enfermería
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Fonoaudiología
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Kinesiología



40

Química y Farmacia
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Terapia Ocupacional
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Nutrición y Dietética
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Medicina
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Obstetricia y Puericultura
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Odontología
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Administración Pública

Publicidad y Comunicación Integral
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Periodismo
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Psicología
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Trabajo Social
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Derecho
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Pedagogía en Educación Básica
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Pedagogía en Educación Física
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Pedagogía en Educación Parvularia
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Pedagogía en Inglés
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Pedagogía en Educación Diferencial
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Ingeniería Civil Industrial
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Ingeniería Civil Informática

Ingeniería Civil Química
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS, CENTROS, 
Y GRUPOS DE INVESTIGACIÓN
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Los logotipos de centros e institutos han sido pensados para 
tener una alta exposición a públicos externos. Una de las 
principales variables consideradas en el desarrollo de estos 
logos es la simplicidad y la fácil lectura de las siglas.

Se mantiene gráficamente la construcción con la firma de la 
Universidad en la base y se agrega la rueda de Objetivos de 
Desarrollo Sostenible de la ONU, ya que estas son parte de 
los propósitos institucionales.
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Instituto de Investigación en Derecho

Instituto de Ciencias Biomédicas
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Instituto Iberoamericano de Desarrollo 
Sostenible

Instituto de Ciencias Aplicadas
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Centro de Transferencia Tecnológica de 
la Construcción

Centro de Emprendimiento e Innovación
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Se establece la tipografía Montserrat para la construcción 
del nombre del grupo y la sigla definida (en diferentes 
variables). Para la sigla se debe utilizar tipografía Montserrat, 
en mayúsculas y en variable Light enmarcada en un círculo 
de color rojo corporativo pantone 485.

Se debe mantener siempre la proporción del círculo respecto 
a la línea que divide el identificador del grupo y el nombre 
de la Universidad.

Logotipos de grupos de investigación
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Observatorio de Ciencias de la 
Rehabilitación en Adultos

Grupo de Investigación Observatorio 
de Derecho Ambiental
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Asesoría Científica Técnica Legal

Grupo de Investigación Sostenible de 
Recursos Naturales

Grupo de Acción en Odontología Social 
y Comunitaria
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Grupo de Investigación de Docencia y 
Gestión en Odontología

Grupo de Investigación en Nutrición y 
Alimentación Humana
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Unidad de Análisis del Rol del Estado 
de Chile

Sociedad de Estudiantes de 
Odontología
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Academia Científica Estudiantes de 
Medicina

Funcional Polysaccharides Research 
Group
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Grupo de Investigación en Calidad 
de Vida, Familia y Envejecimiento

Observatorio de Ciencias de la 
Rehabilitación en Adultos
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LOGOTIPOS DE REVISTAS ACADÉMICAS
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Para revistas académicas se emplean nombres y siglas 
establecidas por el Instituto Nacional de Propiedad Industrial 
(INAPI). Los diseños de logotipos se desarrollan en base a las 
tipografías corporativas (Montserrat y Barlow) intervenidas para 
dar carácter e identidad visual, con la estructura establecida 
para las marcas internas de la Universidad.
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International Journal of Medical 
and Surgical Sciences

Revista Justicia & Derecho
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Journal of Management & Business 
Studies

Revista Chilena de Rehabilitación y 
Actividad Física
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Revista Iberoamericana de Estudios 
Municipales

SciComm Report
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LOGOTIPOS ÁREAS DE GESTIÓN
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Para las marcas internas de áreas de gestión se crean logos 
con siglas reconocidas por la comunidad universitaria.
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Vicerrectoría de Vinculación con el 
Medio

Vicerrectoría Académica
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Vicerrectoría de Aseguramiento de la 
Calidad

Vicerrectoría de Investigación y 
Doctorados
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Vicerrectoría de Administración y 
Finanzas
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Vicerrectoría Sede Santiago

Vicerrectoría Sede Talca

Vicerrectoría Sede Temuco



81

Dirección General de Desarrollo 
y Postgrados

Dirección General de Vida 
Universitaria y Comunicaciones
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LOGOTIPOS UNIDADES DE 
GESTIÓN INSTITUCIONAL
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Para el desarrollo de estos logotipos utilizamos una 
variable icónica conceptual cuyo objetivo es lograr una 
fácil identificación y reconocimiento por parte de los 
stakeholders.

Se debe mantener en todo momento el uso de tipografía 
corporativa Montserrat para la construcción del nombre y 
también el uso de la firma de la Universidad en la base.
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A+S Aprendizaje Servicio

Academia Pedagógica

Sostenibilidad y Responsabilidad Social
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Investigadoras Autónomas

Ediciones Universidad Autónoma 
de Chile
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Centro de Innovación y Desarrollo 
Docente

Clínica de Atención Psicológica

Dirección de Equidad de Género, 
Diversidad e Inclusión
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Dirección de Gestión de Personas

Dirección de Innovación y Transferencia
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Extensión Académica

InEs Género
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Banner

American Corner
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Comité Paritario de Higiene y 
Seguridad
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ExperienciaUA

UAlumni
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Extensión Cultural
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Centro de Recursos para el 
Aprendizaje e Investigación

Funnel

Espacio de Regulación y Consumo
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Clínica Integrada de Salud
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Dirección de Transferencia y 
Licenciamiento

Sistema de Acompañamiento 
Académico Complementario

Centro de Comunicación de las 
Ciencias
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PRINCIPALES SOPORTES
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Se establecen dos formatos de mailing: el primero es el diseño 
de una imagen completa, donde todo el contenido está 
dentro de ella. Está pensado para contenidos promocionales 
o donde el texto sea reducido.

El segundo tipo es con estructura de header o cabecera, un 
cuerpo de texto y un footer o pie de página. El uso será para 
contenidos donde el texto sea extenso.

Mailing
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Desde la edición del presente manual, se introduce de forma 
oficial la estructuración de mailing con cabeceras y footer, 
que de ahora en adelante serán temáticos e ilustrativos. 

El cuerpo de información o contenido principal será 
dispuesto en formato de texto. Esto con la finalidad de 
que los softwares (navegador o servicio de email) puedan 
interpretar los textos como sonido. La principal razón de esta 
modificación es la búsqueda constante de hacer nuestra 
comunicación más efectiva y eficiente.

Los footers podrán incluir otros elementos, como isotipos de 
otras instituciones; certificaciones, acreditaciones y rankings 
nacionales e internacionales, que se  actualizarán a medida 
que se incorporen otros actores a la difusión y/o se publiquen 
actualizaciones.

Formato estructura 
(header - texto - footer) 
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A modo de respaldo y sólo complementario mantendremos 
el uso de mailing con imagen completa. El uso de este formato 
será en adelante sólo para área comercial, de actividades 
académicas y de extensión cultural de la Universidad.

El borde inferior podrá incluir otros elementos, como isotipos 
de otras instituciones; certificaciones, acreditaciones y 
rankings nacionales e internacionales, que se  actualizarán 
a medida que se incorporen otros actores a la difusión y/o se 
publiquen actualizaciones.

Formato estructura
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Tamaño:
1080 x 1080 px

Uso:
Difusión de todo tipo de comunicación que sea de interés de 
toda la comunidad universitaria.

RRSS - Feed
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Tamaño:
1080 x 1920 pxs. (full HD)

Uso:
Difusión de todo tipo de comunicación que sea de interés de 
toda la comunidad universitaria.

RRSS - Historia
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Tamaño:
1080 x 1920 pxs. (full HD)

Uso:
Difusión de información relevante para las comunidades 
internas.

Pantallas informativas
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Texto referente a diploma y otros formatos solemnes.

Diploma
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Se establece un diseño específico para diplomas, y en base a 
este la construcción de otros formatos solemnes. Para estos 
casos se debe utilizar el logotipo en la variante protocolar. 

Certificado
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El cubo informativo es un soporte especial diseñado para 
la Universidad. Corresponde a una estructura metálica de 4 
caras; en cada una de ellas se incorpora un lienzo impreso
de 94x220 cm.

Uso:
Difusión de eventos oficiales, cursos, seminarios u otras 
actividades que se requiera comunicar o difundir a toda la 
comunidad universitaria.

Inclusión de otros logos:
En la zona inferior se pueden ubicar los logos de 
otros participantes secundarios como auspiciadores, 
organizadores u otros.

Tamaño: 
94 x 220 cm.

Cubo informativo

22 cms

19 cms

Margen 4 cmMargen 4 cm

20,5 cms

20 cms

15 cms



106

Tamaño:
80 x 200 cm.
Tipo roller

Uso:
Eventos oficiales, cursos, seminarios u otras actividades 
donde se requiera comunicar o difundir la facultad.

Pendón facultad
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Tamaño:
80 x 200 cm.
Tipo roller

Uso:
Eventos oficiales, cursos, seminarios u otras actividades 
donde se requiera comunicar o difundir la carrera.

Pendón de carrera
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Uso:
En eventos oficiales de la Universidad donde sea requerido, 
según Manual de Protocolo y Ceremonial.

Los logotipos en el borde inferior podrán actualizarse en 
función de nuevas certificaciones, acreditaciones y rankings 
nacionales e internacionales.

Tamaño:
80 x 200 cm.
Tipo roller

Pendón corporativo
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Nuestra firma ha sido diseñada para representar la 
identidad de nuestra Universidad. Tanto para colaboradores 
de sede como corporativos, utilizamos la tipografía Tahoma 
para asegurar una presentación uniforme en todos los 
dispositivos.

El logo de la Universidad se encuentra a la izquierda, seguido 
del nombre en negrita (tamaño 11) para una identificación 
clara. El cargo, presentado en tamaño 8, añade información 
de manera equilibrada. El número de teléfono se mantiene 
sin negrita. También hemos incorporado un enlace directo 
al sitio web y a las rede sociales corporativas para una 
accesibilidad inmediata. 

Al final de cada correo electrónico encontrarás información 
clave sobre nuestra acreditación y certificaciones, así como 
un recordatorio sobre la necesidad de imprimir o no el correo 
electrónico y promover soluciones de desarrollo sostenible.

Firma correo electrónico

VERSIÓN SEDE

VERSIÓN CORPORATIVO
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Nuestras señaléticas son un componente clave de la 
identidad visual de la Universidad. La versión horizontal, con 
fondo rojo y tipografía Montserrat (Extrabold y Medium) en 
color blanco, garantizan una visibilidad clara y consistente.

Las señaléticas cuadradas, modulares (20x20 cm.), utilizan la 
misma fuente pero se conforman de dos piezas: una base 
roja y un rectángulo blanco con texto encima, prescindiendo 
del logo institucional. Este diseño proporciona una 
identificación clara y concisa, facilitando una navegación 
intuitiva en nuestros espacios.

Señaléticas

VERSIÓN HORIZONTAL

VERSIÓN OFICINAS
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PAPELERÍA INSTITUCIONAL
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En esta parte del manual se hace referencia a los elementos 
básicos para documentos y papelería de uso común que 
contribuyen a la construcción de la marca de la Universidad.
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Tamaño:
Carta - 21,6 x 27,9 cms.

Hoja de carta
EJEMPLO:
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Tamaño:
23 x 30 cm. cerrada. Bolsillo interior de 7 cm

Uso:
Transporte o entrega de documentos relevantes para 
stakeholders internos y externos.

Carpeta institucional

www.uautonoma.cl
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Tamaño:
Americano - 23 x 10

Sobre institucional

EJEMPLO:
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Tamaño:
1/4 oficio - 23 x 15,5 cm.

Sobre institucional B

1

EJEMPLO:
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Tamaño:
1/2 oficio - 26 x 20 cms

Sobre institucional C

EJEMPLO:
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Tamaño:
Oficio - 25 x 36 cms

Sobre institucional D
EJEMPLO:





Este Manual de Imagen de Marca 2025 fue confeccionado por 
la Dirección Corporativa de Comunicaciones, para asegurar el 
buen uso de nuestra imagen corporativa en todas las piezas 

gráficas que se desarrollan en nuestra Universidad.

comunicaciones@uautonoma.cl




