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LA COMPOSICION
FOTOGRAFICA

REGLAS BASICAS, USOS Y PROHIBICIONES

La composicion de la imagen es la forma en que se encuadra y ubican los objetos
comprendidos en una fotografia. Debemos tomar en cuenta varios aspectos al realizar
fotografias segun el uso y contexto que debamos darle.

» Centro deinterés

» Regla de los tercios
» Leydel horizonte

» Elenfoque

CENTRO DE INTERES

Cada fotografia debe tener un centro de interés que debe responder a la pregunta
“¢ De qué se trata la fotografia?”. En este sentido, el centro de interés no quiere decir
gue el objeto deba estar en el centro u ocupar la mayor parte de la fotografia. Cuando
pretendemos hacer uso de imagenes para comunicar o con fines publicitarios, este
debe tener un foco de atencion.

Recomendacion: debemos destacar la presencia del objeto de interés sobre los
demas elementos que conforman la fotografia. Este puede ser un objeto, una persona,
un edificio, entre otros.
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Centro de interés correcto

Sujeto destacado frente a otros objetos. La direccion de su mirada se
entiende gracias al computador.

Centro de interés incorrecto

No se logra distinguir claramente cual es el objeto de interés ni el
contexto de la fotografia. Ademas, la imagen esta inclinada hacia la
izquierda, lo que no corresponde con la composicién.
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Centro de interés correcto

El sujeto estd enfocado en el centro de la imagen y destaca frente a los
demas sujetos.

Centro de interés incorrecto

No se logra distinguir cual es el objeto o sujeto de interés debido a la
presencia de objetos o sujetos que distraen.
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Centro de interés correcto

Sujetos enfocados en el centro de la imagen, con la mirada dirigida hacia
quien toma la foto y una correcta distincion frente a otros sujetos.

-

Centro de interés incorrecto

La fotografia estd desenfocada y los sujetos estan de espaldas a la
camara. No se distingue claramente cual es el objetivo de la imagen ni el
contexto en el que se encuentra.
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REGLA DE LOS TERCIOS

La regla de los tercios es una guia de composiciéon que coloca al sujeto en el tercio
izquierdo o derecho de una imagen, lo que deja los otros dos tercios mas despejados.
En otras palabras, consiste en dividir laimagen en nueve partes iguales con dos lineas
paralelas horizontales y verticales formando 4 puntos de interés fuerte.

Recomendacién: para destacar al objeto se debe ubicar el centro de interés en dos
de los cuatro puntos que se intersectan.

Ejemplo regla de los tercios
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LEY DEL HORIZONTE

Aplicar la regla de los tercios consiste en alinear el horizonte con una de las lineas
en la parte inferior de la cuadricula. Para tener una representacion visual mas clara,
cuando dividimos la escena que vamos a capturar en tres partes iguales, el horizonte
debe aproximadamente coincidir con una de las dos lineas divisorias inferiores

Recomendacion: siempre que tomemos fotografias a un grupo de personas,
debemos asegurarnos de que estas ocupen dos o tres bandas de la composicidn.

Ejemplo ley del horizonte
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EL ENFOQUE

Es necesario que al tomar una fotografia nos aseguremos de que el objeto se esta
enfocando correctamente. El sujeto de interés debe estar siempre enfocado, es lo
gue importa en la imagen.

Recomendacion: a través de la pantalla de la cdmara podemos cerciorarnos de que
el objeto esta bien enfocado y la imagen no esta sobreexpuesta o subexpuesta.

Enfoque correcto: el centro de interés debe ganar protagonismo y destacar por
encima de los demas elementos de la composicion.

El enfoque correcto El enfoque incorrecto
Los sujetos de interés estan centrados y la fotografia se ve Una persona interrumpe la fotografia, causando distorsion en
nitida. laimagen.
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El enfoque correcto

La fotografia se aprecia nitidamente, los sujetos de interés miran hacia la
camara y estan ubicados en el centro de la imagen.

El enfoque incorrecto

La fotografia estd desenfocada y no se distingue la accién del sujeto.

14
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El enfoque correcto

Los sujetos estan centrados, se percibe hacia dénde dirigen su mirada y
la accion se aprecia de manera clara.

El enfoque incorrecto

Los sujetos estan centrados y se percibe hacia donde dirigen su mirada,
aungue la imagen no esta claramente definida.

15
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PROHIBICIONES
GENERALES

Cualquier imagen empleada para comunicar o promocionar programas académicos,
servicios U otros, y que tenga un propdsito promocional o publicitario, estd sujeta a
estrictas restricciones, que se dividen en las siguientes categorias:

» La miraday el espacio
» Expresiones corporales
» Reglas especificas de disposicion

LA MIRADAY EL ESPACIO

La orientacién visual implica principalmente dénde se coloca la persona que va a
ser fotografiada en la imagen. Es importante que el espacio libre frente a su mirada
sea mas amplio que el espacio detras de ella. Lo ideal es tomar la fotografia con el
sujeto de espaldas al lado izquierdo, mirando hacia la derechay hacia arriba, evitando
mirar hacia abajo o hacia la izquierda. Esto se debe a que la dltima opcidn sugiere
retroceso, involucion y estancamiento.

Recomendacioén: asegUrese que en la fotografia, el sujeto no presente: una expresiéon

de ojos apagados, una mirada distante odirigida hacia abajo,a menos que laintencién
de la toma sea que el sujeto mire directamente a la cdmara.

16
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AUTONCMA
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Mirada correcta

Sujetos mirando hacia la camara.

Mirada incorrecta

No hay un objeto o sujeto que indique la direccién de la mirada ni su
proposito.

Recomendacion: el sujeto puede tener su mirada dirigida hacia abajo solamente
cuando su atencién esté enfocada en una computadora, un documento u otro
elemento que justifique esa posicién visual.

17
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EXPRESIONES CORPORALES

Con el propdsito de resguardar la reputaciéon tanto de la Universidad en su totalidad
como de los eventos que organiza, tales como los de indole académica, deportiva
y otros, es de suma importancia mantener una vigilancia constante sobre las
expresiones corporales que puedan potencialmente impactar de manera negativa
en la imagen institucional.

Estas manifestaciones incluyen gestos como mostrar evidente aburrimiento, realizar
bostezos, presentar signos de somnolencia, situaciones en las que los asistentes dan
la espalda, asi como gestos que puedan ser considerados inapropiados.

Recomendacioén: cuando se trate de eventos, es preferible elegir fotografias en las
gue la persona esté mirando directamente a la cdmara o notificar a los asistentes
antes de fotografiar, asi nos aseguramos de que el sujeto mantenga una postura

correcta.

Expresion correcta Expresion incorrecta
Posicién corporal erguida, mirando hacia la cdmaray se Los sujetos se notan distraidos, la fotografia se ve
logra apreciar el contexto de la situacion. desordenada, con objetos que no permiten distinguir el

contexto.

18
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DISPOSICIONES ESPECIALES

En contextos especificosytécnicos, es esencial tener en cuentaalgunaslimitacionesal
tomar fotografias en entornos dedicados a tareas particulares. En términos generales,
cuando las personas se encuentren en laboratorios de salud o entornos industriales,
involucradas en actividades o procesos, existen restricciones que incluyen:

» Elusode esmalte de unas

» Accesorios como pendientes, pulseras, anillos u otras joyas

» Un exceso de maquillaje

» Dejar el cabello suelto (esta restriccion se aplica especificamente cuando el
modelo estd involucrado en procedimientos concretos)

Recomendacién: siempre solicitar acompafiamiento de alguna autoridad (profesor
0 académico) del area para tener en cuenta el protocolo de ingreso a laboratorios y
salas de especializacion.

Uso correcto Uso incorrecto

Elementos de seguridad implementados correctamente. Accesorios no permitidos para ingresar a un laboratorio.

19
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Uso correcto

Elementos de seguridad implementados correctamente.

}'M (5

Uso incorrecto

Ausencia de elementos de seguridad para el ingreso a laboratorios y
manipulacién de objetos.
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Uso correcto

Accesorios protocolares implementados correctamente.

Uso incorrecto

Ausencia de elementos como casco, guantes o accesorios protocolares.

2
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PROPORCIONES
FOTOGRAFICAS

PROPORCION FOTOGRAFICA ADECUADA

Ajustar adecuadamente la proporcion de una fotografia implica alterar su tamano sin
gue esta pierda su relaciéon original. Para llevar a cabo esta modificacion de tamafo se
aconseja abstenerse de realizarla a partir de los puntos nodales situados en el centro
superior, inferior, izquierdo o derecho de la imagen.

En su lugar, se recomienda llevar a cabo dicho ajuste desde los puntos nodales ubicados
en las esquinas, tal y como se ejemplifica en la imagen que se presenta a continuacion.

22
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Proporcién correcta

Puntos nodales correctos para la modificacion.

Proporcion incorrecta

Puntos nodales incorrectos para la modificacion.

23
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FOTOGRAFIAS
DE EVENTOS

FOTOGRAFIAS EN PODIO

Para fotografiar a expositores, autoridades o estudiantes en el podio del escenario es
importante tener en cuenta el angulo desde donde se toma la fotografia. Debemos
evitar mostrar objetos del fondo como cables, conexiones, mochilas u objetos que se
encuentren en el suelo y que no sean parte de la escenografia.

De igual forma es importante ubicarse de manera frontal o de lado priorizando una
buena postura del interlocutor asi como una buena disposicién de los elementos que
se encuentren en el escenario.

Recomendacion: manteniendo la formalidad del evento, como equipo de
Comunicaciones la funcién es registrar el momento de la mejor manera. Tomarse

unos segundos frente al expositor u autoridad facilitara la toma.

Angulo correcto Angulo incorrecto
Sujeto centrado en la fotografia, distinciéon de escudo de Expresion corporal incorrecta. La fotografia deja mucho aire
la Universidad sin otros elementos que distraigan del foco hacia las esquinas y corta elementos como las banderas.

principal y expresién corporal correcta.

24
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FOTOGRAFIAS EN PEDESTAL

Angulo correcto

El nivel de los ojos genera una conexion directa y natural con el sujeto.

Angulo incorrecto

No se distingue la mirada del sujeto y aparecen elementos en el
encuadre que no corresponden al contexto.

25



e MANUAL DE IDENTIDAD FOTOGRAFICA

Angulo correcto

Este angulo puede demostrar la importancia del evento. La posicion de
la cdmara se ubica debajo de los ojos para el retrato.

Angulo incorrecto

La camara se ubica muy lejos de la mirada del sujeto. No se reconocen
los elementos caracteristicos de un evento de la Universidad.

26
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FOTOGRAFIAS SOCIALES

En el caso de las fotografias sociales donde participan autoridades e invitados de la
Universidad, la referencia para hacer estas capturas son las fotografias sociales del
diario El Mercurio.

Se debe contemplar el plano desde las rodillas, aproximadamente, hasta la cabeza
dejando un espacio de aire entre el final de la foto como se muestra en los siguientes
ejemplos. Lo ideal es que estas tengan como maximo 4 o 5 personas para ser usadas
en la web, medios de comunicacioén, redes sociales o notas.

Las fotografias con mas de 5 personas podran ser usadas como registro del evento a
solicitud de las autoridades.

Uso correcto Uso incorrecto
El plano debe ser americano o medio corto, el fondo tiene Gran parte del plano lo ocupa la mesa, el fondo se ve
que corresponder al estilo del evento. desordenado y la posicién corporal no es acorde.

21
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Uso correcto

Plano americano, posicién corporal correcta y la fotografia no abarca
elementos que distraen.

Uso incorrecto

Hay muchos elementos en el plano como la mesa, las sillas y los
documentos. Evitemos el uso de corpéreos en fotografias que se
publican sobre reuniones relevantes.

28
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Uso correcto

Plano entero, posicion corporal correcta y sin elementos que distraen.

Uso incorrecto

Expresion corporal incorrecta y la fotografia se ve levemente inclinada.

29
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FOTOGRAFIAS
PARA LA WEB

CARACTERISTICAS GENERALES

Con el objetivo de optimizar el funcionamiento de la nueva pagina web, debemos
tomaren cuentaeltamanoy pesoadecuado para las fotografias de noticias, cabeceras
y otros componentes.

Especificaciones:
Peso 6ptimo para fotografias: 80 kb.
En su defecto: 100KB

Importante: no superar los 200 KB

IMAGEN DE CABECERA

Debe destacarse que no hay que colocar informacién importante en la parte superior
porgue la pagina recorta la imagen hacia arriba.

Tamaio: 1920 px ancho x 450 px de alto

nicio > Neticias

Noticias

30
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SECCION DE NOTICIAS

Tamano: 1024 px de ancho x 768 px de alto

El lanzamiento de esta politica refleja el compromiso de |a casa de estudios superiores con la formacién de profesicnales comprometidos
en la linea de sostenibilidad y responsabilidad social universitaria, asi comao con el bienestar de [a comunidad.

PRIMERA FILA DE NOTICIAS

Tamaho: 635 px ancho x 600 px alto

Compromiso institucional

La investigacion universitaria tiene
impacto directo en la sociedad

Propatciona a los responsables de la toma de decisiones informacion

¥ asesaramients basados an avidencia

Conoce mas e

3l
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“CONOCE MAS"

Tamaho: 635 px ancho x 585 px alto

conoce * Descubre mis noticlas @

Entérate de lo que sucede

- % Rankings internacionales
D : &

ion dela U, Ac de Chile

rma su

elevado desemperio

®

Doctorados

Programas de alto estindar que responden a las
demandas de formacion de capital humano
avanzado

©

Arte y cultura

Vicerrector Or. Mauricio Vial

“La sostenibilidad es hoy el fogo de fa (jes‘tiér;. la
docenciay la investigacion” o,

=

El valioso compromiso institucional con la Extensién

. Cultural
Leermasaqui =

@

“EN PORTADA"

Tamanho: 420px ancho x 500px de alto

En Portada

«Estoy profundamente agradecido de mi
Universidad y de haber tenido la oportunidad

de contribuir, desde mi rol comeo estudiante de
Derecho, luego como Decano y hoy como
investigador, a su crecimiento y progreson.

Dr, Sebastian Bozzo

Docents e investigador Facultad de Derecho

Lee |a entrevista aqui >
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“NOTICIAS DESTACADAS"

Tamaho: 415 px ancho x 570 px alto

Noticias destacadas

Ue 1w

U. Autonoma finalizo sus
Jornadas de Socializacion del
Informe de Autoevaluacion
Institucional en la Sede Talca

Conoce mas

“CONECTEMOS”

U. Auténoma de Chile explora
acuerdos de cooperacion con
prestigiosas universidades
argentinas

Conoce mas

Tamanho: 415 px ancho x 185 px alto

Conectemos

18 julio 2023

|ReIOMamMOos nuestr.

lunes 17 de julio

Talcay Temuco retornaren a sus labores

administrativas

@uautcnomadechile

con queremos

fertac de empleo

reitorar que todac

SON coMuNICadas ¢ esta cuenta
oficial de Linkedin

de Chileno u

NOS Paa NiNguNa de

tras tros sedaos

m Universidad Auténoma de Chile
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s
Descubre mas noticias k?/

Mas de 600 egresados y
titulados participaron de
Encuentros UAlumni

Conoce mas |

Explora nuestras redes sociales (—))

18 julio 2023

FAAMISION2023 | (Por qué estudiar en ia

Autonoma? En la Auton:

genarar CoNOLIMIENTO, POr 050 NUCLLES

docentes y pstudiantes investigan

constantemente para contribuir al desarrallo

de Chile y el mundo. ( Hasta donde te p fe
evar la Universidad Autdnoma? Hasta donde

quieras legar

0B ©uavwnomadechile
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“TAMBIEN TE PUEDE INTERESAR"

Tamaho: 410 px ancho x 180 px alto

También te puede interesar

A | i >
MASSXselencia 0 DOCENTIA EDICIONES

o S T e R Y DESARROLLO DOCENTE Naloerdlda R AR aamme Ha ChITe
Autoevaluac|6n (v tiod v e ae Chie Universidad Auténoma de Chile
Acreditacion 2024 Docentia - Centro de Innovacion Ediciones Universidad
esnseanis ) y Desarrollo Docente Auténoma de Chile
Conoce mas ° Conoce més °

OPTIMIZACION DE FOTOGRAFIAS

Antes de subir fotografias a la pagina web se recomienda optimizar las imagenes
con plataformas que ayuden a disminuir el peso y ajustar segun las medidas que
corresponda.

Extension Page Ruler de Google Chrome: permite previsualizar el tamafio de
las fotos.

Squoosh: para optimizar fotos de la web.

El formato debe ser por defecto “MozIPG".
En el apartado “Quality” se puede mejorar la imagen y bajar el peso.

Page Ruler
® Destacados @ &qm
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FOTOGRAFIAS
PARA REDES SOCIALES

El contenido visual de alta calidad es esencial para atraer a la audiencia en redes sociales.

Esto nos ayuda a garantizar el rendimiento de la publicacién dentro de las plataformas
Instagram, Facebook o X.

Las redes sociales pueden cambiar sus recomendaciones de tamafo de imagen con el

tiempo, por lo que es importante verificar las directrices de cada plataforma antes de
cargar imagenes.

INSTAGRAM

Fotos del Feed:

Paisaje 1080 x 556 px.
Retrato 1080 x 1350 px.
Cuadrado 1080 x 1080 px.

0 uautonomadechile & . uautonomadectito 8 .‘ admisior y

Ver estadisticas Promaocionar publicacion

Qv % W
@2  Lesgustaa__nuez y1.459 mas ©aQv H
s S i oncs o . Qv R @VB Les gusta a camm_r_t y 589 més
uat Vida universitaria y dias de invierno i BT N
en |a #Autonoma (| ... mas ©1 5 Les gusta a mupunk y 1,446 més :;':::::l‘i:e,ﬁ ,;,‘,mﬁ?‘: En,f)‘m RS
Paisaje Retrato Cuadrado
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Historias:
1080 x 1920 px (Vertical, nunca horizontal).

Uso correcto Uso incorrecto

36
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FACEBOOK

Publicaciones y fotos en feed:
Tamano recomendado: 1200 x 630 px.
Tamano minimo: 600 x 350 px.

X (EX TWITTER)

Tamano minimo: 600 por 335 px.

Proporcion recomendada: cualquier proporcion entre 2:1 y 1:1 en escritorio; 211,
34y 16:9 en dispositivos moviles.

Formatos permitidos: GIF, JPG y PNGC.

Tamano maximo de archivo: hasta 5 MB para fotos y GIF en dispositivos moviles;
hasta 15 MB en la web.

LINKEDIN

Publicaciéon y fotos:

Tamano recomendado: 1200 x 627 px y una relacion 1.91:1.
Formato carrusel: 1080 x 1080 px.

Recomendacion: aungue Facebook, X y Linkedin tienen medidas recomendadas,
podemos hacer uso de las fotografias que implementemos en Instagram en formato

“cuadrado” o “retrato” siempre y cuando cumplan con las indicaciones que sefiala
este manual.
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CONCLUSIONES

Este manual tiene como objetivo optimizar el contenido visual que implementamos en
nuestras plataformasy medios de comunicacidn. Abarca aspectos basicos de |la fotografia
gue otorgan una mirada mucho mas pulcra y profesional al trabajo, manteniendo el
estandar de calidad que promovemos como institucion.

Los ejemplos y aspectos a considerar sefalados en cada capitulo apuntan hacia la
calidad del material que produce la Universidad, sus areas y colaboradores externos que
participen en eventos con el sello de la institucion.

El avance constante de la tecnologia y la busqueda constante de calidad en cada uno
de los aspectos que conforman la Universidad Autdnoma de Chile, motivan a buscar
oportunidades de mejora en las diferentes lineas de trabajo.
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Este Manual de Identidad Fotogrdafica ha sido elaborado por el Direccion
Corporativa de Comunicaciones (DIRCOM) para garantizar la calidad y coherencia
en la creacion y difusion de imdgenes que representen a nuestra institucion.
Esperamos que estas directrices contribuyan al éxito y la excelencia visual de
todas las actividades relacionadas con la Universidad Auténoma de Chile.

comunicaciones@uautonoma.cl
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